THE SOUL

OF YOUR
BURGER

Frisch, verlockend, anders.
Weir machen Burger mitfeele!

Dante iber 25 —iatriger Ertatrins
wd, L&z}aé&g:sa/ohw?’ﬁ /c&:zﬁn/wz/ I
wir Aie Winsche lhrer Kunden wind
L&%ﬁ&rw cndividwell 204 e<chnillene
Konzepte. MUt wnserer breiten
Awgmé@ //m/w’ﬁﬁ& konnen J L&Ui—w(,wz/
soh/ma/o/ch/aﬂﬁ’ﬁwz/ Trend awskosten.

Denn wir lieken wnd leten Bwrﬂ er.
Teden Ta/ﬂ !/

SALOMON
FoodWorld
=

Impulse. Erfolg. Emotionen.
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DER GROSSTE INDUSTRIELL
HERGESTELLTE BURGER [ST

25 (M GROSS ‘I
-Ee /

B U RG E R Den Titel »Erfinder des Hambur- Erster Ruhm Walter A. Ein Gigant BURGER KING®  Branchenneu- So genannte _\
gers« beanspruchen u.a. Charlie auf der Welt- Anderson er- wird geboren: fuhrt den ling Wendy’s »Better-Burger- P
Negrin alias »Hamburger Charlie« ausstellung offnet mit Richard und »Whopper«im erdffnet in Co- Konzepte«
(1885, Wisconsin), die Imbissbu- in St. Louis: seinem Partner Maurice Markt ein, das lumbus, Ohio verstarken die
den-Besitzer Menches Brothers Der Texaner Billy Ingram das McDonald bedeutendste seine erste Individuali-
(1885, New York), Oscar Bilby, Fletcher Davis erste »White eroffnen ihr Markenprodukt Filiale. Bereits sierung und
Grunder der »Weber's Superior verkaufte den Castle« - die erstes Drive-in- des Unterneh- sieben Jahre verbessern
. Root Beer Restaurants« (1891, Hamburger als alteste Hambur- Restaurant in mens. spater gibt es die Qualitat
GES(HATZTE ]50 BURGER Oklahoma) und der deutschstam- kleine Zwi- ger-Kette. Seine San Bernardino, schon die 500. vieler Burger-
|SST E|N AMER'KANER mige Louis Lassen von »Louis’ schenmahlzeit. legendaren Kalifornien. Niederlassung. Angebote.
DURCHS(HNHTUCH PRO JAHR Lunch« (um 1900, Connecticut). Rindfleisch- So genannte
DAS SIND DREI BURGER Hamburger Carhops brin-

PRO WOCHE.

briet Anderson
auf einem Bett
aus Zwiebeln
und verkaufte
I sie fUr einen
»Nickel, also

gen das Essen
auf Rollschuhen
direkt ans Auto.

DER BIG MAC
WURDE 1968
EINGEFUHRT. ¢
DERPREIS ¢

UM DIE 942 KALORIEN EINES
" GIANT BURGERS MIT 339 G /U VERBREN-

N

- . WAR
-, DIRDOHCRSCIWERSTE - EN, MUES ENE PECONTARMLAUEN. DAMALS I BURGER ZUM nSATTEN
-, BURGER Hok B | M AE O LEN REIS WIRD IN LAS VEGAS
.......... AUS DEM HANDGEKNETETEN JAPANISCHEN RINDFLEISCH »KOBE« MIT TRUFFEL
KALORIN- EST 1968 UND GANSESTOPFLEBER SERVIERT, NOCH TEURER SOLL DER »DOUCHE«-BURGER
WELTREKORD MIT BLATTGOLD, KAVIAR UND CHAMPAGNER-SCHAUM
....................................................................................................... AIBLATCOD KAVAR ND A AGNER A
NICHT ALLE SPITZENZAHLEN SIND HEUTZUTAGE IST EIN NACHFRAGE? STEIGEND!
AUCH SPITZENLEISTUNGEN: DURCHSCHNITTLICHER SO STIEG DER ABSATZ VON
DER WELTWEIT KALORIENREICHSTE HAMBURGER 23 % TK-PATTIES M
BURGER IST IM GUINNESS-BUCH GROSSER ALS 1977! FOOD-SERVICEMARKT

DER REKORDE VEREWIGT:

SEINE 9.982 KALORIEN BRINGT DER

14 KILO SCHWERE »QUADRUPLE
BYPASS BURGER« DES HEART ATTACK
GRILL IN LAS VEGAS DURCH VIER
RINDFLEISCH-PATTIES, 20 SCHEIBEN
SPECK, ACHT SCHEIBEN KASE, IN
SCHMALZ KARAMELLISIERTE ZWIEBELN
UND DREI ESSLOFFEL EXTRA-
SCHMALZ ZUSAMMEN. FRAGWURDIG!

9 VON 10 BURGERN SIND AUS RINDFLEISCH

S
o

HIERZULANDE DARF EIN HAMBURGER NUR AUS 100 % REINEM
: RINDFLEISCH UND MAXIMAL SALZ UND GEWURZEN BESTEHEN!

* Hochrechnung 2015.

Eigenrecherche SALOMON FoodWorld®
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DIESE TEILE VOM
RIND KOMMEN
IN EINEN GUTEN
BURGER

EIN GUTER BURGER
BRAUCHT

IWISCHEN 20% UND
25% FETT

»Hamburger« darf sich in
Deutschland nur nennen (mal
abgesehen von den Einwohnern
der gleichnamigen Stadt), was
einer bestimmten Zusammen-
setzung entspricht! Diese wird
in den Leitsatzen des Deutschen

Die AbkUrzung »Burger«
oder andere Bezeichnungen
unterliegen nicht der
Hamburger-Definition.

Sie kénnen also auch aus
Fleisch anderer Tierarten
und weiteren Zusatzen

wie Semmelmehl, Zwiebeln
und Ei gefertigt sein.

Lebensmittelbuches definiert:
Das Patty eines Hamburgers,
Beefburgers oder Cheesebur-

gers muss demnach aus reinem
Rindfleisch bestehen und
darf lediglich durch Salz und

Gewiirze erganzt werden. _9 FUR UNS IST DAS
SELBSTVERSTANDLICH.

BURGER
FACTS

@ DIE LEGENDE VOM HAMBURGER

v Woussten Sie, woher der Name Hamburger kommt?

Es ranken sich mindestens ebenso viele Herkunftsgeschichten wie poten-
tielle Erfindernamen um den »QOriginal Hamburger«. Unsere Lieblings-
version beginnt in Deutschland und endet in Amerika: Am Anfang war die
Frikadelle. Sie wurde von Seeleuten und Auswanderern, die im Ham-
burger Hafen ihre Schiffe bestiegen, mit nach Amerika gebracht. Daher
der Name. Jahre spater kam das Mitbringsel in der Neuen Welt zu neuem
Weltruhm: Bei der Weltausstellung 1904 in St. Louis soll ein gewisser
Fletcher Davis ein Hacksteak zwischen zwei Scheiben Brot geklemmt und
mit Senf, Gurke und Zwiebeln verfeinert haben. Unter dem Namen
»Hamburger« verkaufte er seine kleine Starkung an begeisterte Kunden.

GEFALLT IHNEN UNSERE
HAMBURGER-STORY?
ODER KENNEN SIE EINE
ANDERE VARIANTE?
JeTzT AUF Bl (FACEBOOK)
POSTEN!

SEITE @5

DIE ULTIMATIVE HAMBURGER-BAUANLEITUNG:
DENN STAPELN WILL GELERNT SEIN!

OHNE-PANNEN-GARANTIE
SO GENIESST MAN BURGER MIT STIL!

Altes Take-away-Gesetz: Patty und unteres Bun gehdéren zusammen!

Sie bilden die beste Basis flUr einen gelungenen Burger to go.
Drangeln sich Kase, Sauce oder Salat dazwischen, kann das ganze
Gebilde beim ersten Biss auseinanderrutschen! Erlaubte Ausnahme:
Beim Verzehr am Tisch darf die Deko-Kunst des Kochs durchaus
mal Vorrang haben - da gibt es ja schlieBlich Teller.

BUILD
YOUR
BURGER

DY 0 V0 V Vo V70 W Y Y g Ve Ve 2 V7 W Ve 2 V70 W 7 W7 W Vol Vo V7 V70 Wl Ve 7 VR YN
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-
] Kurzhistorie MILLIARDEN
Ihr TK-Vorteil: SALOMON FOODWORLD®-
Vor Uber 35 Jahren verkauften BURGER WURDEN
F RI Sc H E R AlS F RI Sc H . SALOMON wir unser erstes Patty an begeis- CA SE”DEM GEGESSEN
( terte Kunden. Der Beginn einer :
FOOdWOl‘ld® leidenschaftlichen Burger-Liebe!
Trendbewusste Gaste legen gro3en Wert auf Inszenierung
und eine kreative Speisekarte! Diese Winsche kdnnen Sie FACTS
sowohl mit tiefgekUhlten als auch mit frischen Produkten
kdstlich und raffiniert erftllen. FUr unsere TK-Patties sprechen
folgende Vorteile: HITBURGER® GIANT Burger: Quick & Easy Homestyle
Classic: erster gréBter indust- Burger: erster Burger: erster
Burger im Real- riell hergestell- bereits gegar- Burger in Hand-
American-Style ter Burger ter Burger made-Optik
HYGIENISCHE SICHERHEIT
SIE MUSSEN KEIN FRISCHES HACKFLEISCH VERARBEITEN
KNACKIGE FAKTEN O IHR NUTZEN?
MAXIMALE ZEITERSPARNIS = UNSERE VIELFALT!
KEIN AUFWANDIGES WIEGEN, WURZEN UND FORMEN IM BEREICH »RINDFLEISCH- UND
GEH_UGEL BURGER« S|ND WIR Profitieren Sie von uns als Markt-
M” UBER 80% MARKTFUHRER fUhrer: Wir lassen Sie gerne an

IMMER DIE RICHTIGE MENGE :
KALKULATIONSSICHERHEIT - NIE MEHR RESTE UND WARENVERLUSTE

HOCHSTER CONVENIENCEGRAD
IMMER VERFUGBAR, AUCH IN KLEINEN EINZELPORTIONEN

ALLES ANDERE ALS STANDARD
UNENDLICHE VIELZAHL AN INDIVIDUELLEN GROSSEN UND REZEPTUREN

6 FRISCHER GEHT’S NICHT
WIR FORMEN UNSERE PATTIES DIREKT AM FLEISCHWOLF UND FRIEREN
............. |S|_||EREEKIU—(3|3EGRAD EIN. FRISCHER BEKOMMEN SIE KEIN HACKFLEISCH IN

unserem Know-how teilhaben und
bieten Ihnen das konkurrenzlos
grdRte Burger-Portfolio auf dem

arkt.
B9, 3% 8% W80 e

WETTBE- ~ WETTBE- ~ REST ~ SALOMON
WERBERT WERBER 2 ! FOODWORLD® O IHR GEWINN?
= QUALITAT UND SICHERHEIT!

Verlassen Sie sich auf unseren
verantwortungsvollen Umgang
mit dem kostbaren Rohstoff
Lebensmittel. Unsere hdéchsten
Qualitatsstandards und unab-
hangigen Zertifizierungen geben
Ihnen Sicherheit:

ISO-Zertifikat (9001:2008)

IFS Food Version 6, hdheres

Niveau

FRISCH
VS. TK

=N
SALOMON
FoodWorld
2

Quelle: GV-Panel 2014,
Basis: Volumen ohne Eigenmarken Impulse. Erfolg. Emotionen.
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SCHICHT FiR SCHICHT -
INDIVIDUELL!

e

o Burger-Kreationen =

1y !

PATTIES

+

der neuen

Generation

Wir bieten mehr als nur Produkte: In unserer Burger-Welt dreht sich alles
um qualitativ hochwertige Patties und Buns, Toppings und Saucen, Kon-
zepte und Rezepte - so vielfaltig und individuell wie Ihre Kundschaft. Wir
leben flr die Burger der neuen Generation! Taste it! Zum Beispiel unseren
HITBURGER® Plus mit Focaccia Burger Bun und
GrillgemUse oder den GIANT Burger mit GIANT f
e . Bun, Pickled Jalapefios Nacho Slices, T
?"' S— ‘ Nachos »Lemon Spice« und Chunky
Salsa. Mixen Sie ganz nach Gusto! :
_ SALOMON FoodWorld® liefert
| ¥ Ihnen die Seele fir
: » lhren Burger. il
= e~

TOPPINGS

SAUCEN ¥
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Fiir Ihren Erfolg:

DAS KONNEN SIE DAS GROSSTE BURGER-
SORTIMENT IM MARKT

FEinfach & =] Flexibel & Exklusiv & =
effizient universell individuell

RANCH MASTER® HITBURGER® HITBURGER®
GIGABURGER CLASSIC PLUS

HOMESTYLE ANGUS
BURGER

RANCH MASTER®
HAMBURGER

AUCH ALS RANCH
MASTER®
HAMBURGER HALAL
ERHALTLICH

CRUNCHY CHIK'N® CHIK'N® BURGER STEAK BURGER
BURGER DELUXE

QUICK & EASY SUNNY VEGGIE GOURMET BURGER
BURGER BURGER®




M' v',"-') r
LS NUR FLEISCH! f§
- W i 1 § Sl (e

UNSER SORTIMENT -

Bl.iﬁ;__er - der ewige Trendsetter
Trotz seiner tber 100-jahrigen
Geschichtege ingt es dem
Burger, sich immi - wieder neu
zu erfinden! Mit der;}Ungs'ten
Better-Burger-Bewegung macht
er Karriereiraus aus der Ecke
des lej@éhschaftslosen Fast Food!

“Ho ertig?/r-{leischqualitét,

erwé;‘l}e Zutaten und coole

UND LIEBE |

“nheue Gastro-Konzepte machen

den Bugger zum neuen Liebling

/ e, 12
i i BT
WIR VON SALOMON FOODWORLD®
FREUEN UNS UBER DIESE
ENTWICKLUNG, DENN
B PRODUKTSICHERHEIT UND
QUALITAT SIND UNS EBENSO
WIcHTIG WIE EINFALLS - [N
REICHE KonzEPTE. [

S RS

B UNSERE HAMBURGER-PATTIES =

= SIND AUS REINEM RIND- :&3
" FLEISCH BESTER GUTE. [
MIT UNSEREN ANGUS- UND
. S ) / : STYRIA®-PATTIES STELLEN
AUF EINEN BLICK: . : ; o b : /4 RET WIR AUCH ANSPRUCHSVOLLSTE |
3 i ' | GENIESSER ZUFRIEDEN. [

Dieses Symbol informiert g =N f-: e X 7. = P - oy ™ "'.I.I 1

i
Fi

. . i 3 . J | ’
Sie auf den Folgeseiten /& : J b Wl 5 MIT UNSEREM SORTIMENT SIND -
Uber das verwendete Fleisch 100% BEEF L e 4 = STE ALLZEIT TRENDSICHER! -
unserer Patties und dariber, . : T i Y T ) " : ’

IR

ob sie roh oder gegart sind. R . 3 b : i - i [a. P

1509 2009

Diese Gramm-Angaben zeigen Ihnen, in
welchen Portionsgroken unsere Patties

erhaltlich sind.

L]
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EXKLUSIV
& INDIVIDUELL ~

HAMBURGER-PATTIES AUF
PREMIUM-NIVEAU - B

™ FUR DEN UNVERFALSCHTEN
FLEISCHGENUSS! P

| e

‘- ﬂt\

T _}p?

R e

&

ANGUS-RIND - VON NATUR AUS GUT

Ruhig und gutmitig ist das schwarze und braune
Angus-Rind. Sein Name ist einer schottischen

Grafschaft entlehnt, doch kennt man es aus Irland:

Im milden Klima der Grinen Insel weiden die
Tiere bis zu 300 Tage im Jahr. Das feinfasrige
Fleisch des vitalen und nachhaltig gezichteten
Rinds ist deshalb besonders zart, saftig und
schmackhaft. Ideal fur unsere natirlich-lockeren
Homestyle Angus Burger Patties.

SEITE 15

Homestyle Angus Burger

Tipp fiir das perfekte Patty

R NS BURGER-PATTIES IMMER

DIREKT TIEFGEFROREN ZUBEREITEN.

RGN e Vel DAS PATTY WENDEN,

WENN DER RAND NICHT MEHR ROH IST.

P eI A BETM BRATEN DAS

PATTY IMMER NUR EINMAL UMDREHEN.

1009 BEEF

—

%MEISTYLE

BURGER’

Homestyle Burger

Unvergleichlicher Fleischgenuss wie selbst gemacht!
Aus zertifiziertem ANGUS BEEF. Mit seinem

extra lockeren Biss und der handwerklichen Optik
ist unser Newcomer ein Muss fur alle Burger-Fans!
Roh, ungewdurzt.

— 100 % Rindfleisch aus Irland

— Sieht aus wie selbstgemacht
— Kornig, locker und saftig

2009

Purer Fleischgenuss - in Top-Qualitat.
Unverwechselbar durch seinen handwerklichen
Charakter und den besonders lockeren Biss.
Fur Liebhaber des Rustikalen! Roh, ungewUrzt.

— Sieht aus wie selbstgemacht
— 100 % Beef
— Kornig, locker und saftig

1589 2009 2509
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EXKLUSIV
& INDIV

LECKERBISSEN DER
EXTRAKLASSE -
MIT AUSGEWAHLTEN
BESONDERHEITEN
VOM RIND!

STYRIA BEEF® - DAS
FLEISCH DER STEIRISCHEN
ALPENRINDER

Styria Beef® ist die Premium-Rindfleisch-
marke der steirischen Bauezrn.

In artgerechter Haltung auf den saftigen,
krauterreichen steirischen Weiden und

Almen wachsen die Tiere im Familienver-
band auf und erhalten die Milch von

den Muttertieren. Das Futter stammt aus
der eigenen Landwirtschaft, Gentechnik

ist tabu. Durch die gesunde Fitterung,

die natirliche, tierfreundliche Haltung
und das langsame Wachstum ist Styria Beef®
besonders zart und geschmacksintensiv.

Mehr noch: Durch dieses ambitionierte
Nachhaltigkeitsprogramm weiden die Tiere
nun wieder auf Almen, die zu verwahrlosen
drohten, finden ideale Lebensbedingungen
vor und leisten »ganz nebenbei« einen
wertvollen Beitrag zum Erhalt einer einzig-
artigen Kulturlandschaft.

SEITE 17

100% BEEF

Gourmet Burger

Tipp fiir Schlemmer

LU I RINDFLEISCH

HOCHSTER GUTE - WIE DIESES -
GENIESSEN FEINSCHMECKER
GERNE MEDIUM GEBRATEN.

STEAK _
BURGER
N

Steak Burger

Klassegenuss mit gutem Gewissen! Saftig
aromatisches Naturrindfleisch aus der Steiermark -
garantiert nachhaltig und biologisch durch Styria-
Beef®-Zertifizierung. Ein exzellenter Geheimtipp

far anspruchsvolle Feinschmecker! Roh, ungewrzt.

el =113 LIMOUSIN-RINDFLEISCH

mit Styria-Beef®-Zertifizierung
— Zart und saftig im Geschmack
— Fir wahre Kenner: Patty medium servieren

1609 |

Pure Gaumenfreude fUr echte Steak-Master: das
Patty mit den Premium-Beef-Stlucken! Extra saftig,
extra fein. Roh, ungewUrzt.

— Mit Premium-Beef-Stiicken
— Das Steak unter den Hamburgern
— Feiner, saftiger Biss

180g 2264
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FLEXIBEL
& UNIVERSELL

ERLESENE BURGER IN
VERLOCKENDER VIELFALT -
WEIL KLASSE

VIELE GESICHTER HAT!

-
-

£

100% BEEF

* ke
HITBURGER'

Wiﬂ

HITBURGERY?® Classic

Ein Klassiker fUr die American-Style-Gastronomie!
Bestes, stlUckiges Rindfleisch - vergleichbar mit
einem haschierten Steak. HITBURGER® Classic: fur
Freunde deftiger Burger-Tradition! Roh, ungewdurzt.

— Extra kérnige und grobe Struktur

— Purer Beef-Genuss
— Der Klassiker aus Amerika

1809 | 2269
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* ke

HITBURGER
Pirys

HITBURGERY® Plus

GIANT Burger

Unser Bestseller! Mit seiner unverkennbaren Waffel-
optik und der unwiderstehlichen »Hot«-Wirzung

ist der HITBURGER® Plus ein echter Kassenschlager.
Roh, gewUrzt.

— Einzigartige Waffeloptik
— Schnelle Zubereitung
— Pikante »HOT«-Wirznote

509

62,59 709 | 88g | 90g | 100g 1259 | 180g

Das ist »EATertainment« pur! Gerade in der
Szene-Gastronomie sorgt der groBte industriell
hergestellte Hamburger der Welt fUr gro3es Hallo.
Doch auch mit seiner besonderen Beef-Note
Uberzeugt das mild gewdlrzte, supersaftige Spitzen-
produkt. Roh, gewlrzt.

— Gute Brateigenschaft und lange Standzeit
— GroBter industriell hergestellter Hamburger
— Raffinierte GIANT-Wirzmischung

| 1809 | 226 | 3399
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UNIVERSELL Tipp fiir den »Knack!«
—KROSS-OVER DER CRUNCHY

CHIK’'N® BURGER LASST'S

DIE NEUEN LIEBLINGSBURGER - BESONDERS GERNE IN DER
VEGGIE UND GEFLUGEL IM TREND! FRITTEUSE KRACHEN - DA WIRD
ER GOLDBRAUN UND KROSS

’1.2 °1-2
Crunchy Chik’n® Burger Chik’n® Burger Deluxe SUNNY VEGGIE BURGER®
Knusprige Delikatesse: pikant wlrziger Burger aus Darauf fliegen GeflUgel-Fans: 100% saftig-zartes, Die attraktive Alternative! Fleischloser Hochgenuss
100 % Hahnchenbrustfiletsticken, umhullt von pures Hahnchenbrustfleisch. Ob als Burger-Patty, aus knackigem, sonnengereiftem Gemuse.
knackiger Flakes-Panade. Gegart, paniert. Schnitzel oder Highlight fUr den Salat. Gegart. Lecker, leicht, gesundheitsbewusst und ohne tierische

Zutaten. Vorgebacken.
— Chik’n® pur, ohne Panade
— 100 % saftig-zartes Hahnchenbrustfleisch — Stiickiges und sonnengereiftes Gemiise
— 100 % gegart = 100 % Produktsicherheit — ldeal fiir Vegetarier und Veganer

— Feine Meerrettich-Note
ﬁ

924 [ 1309 |

— Aus reinen Hahnchenbrustfiletstiickchen

— Besonders knusprig durch crunchy
Flakes-Panade

— 100 % gegart =100 % Produktsicherheit

904 | 135g
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EINFACH
& EFFIZIENT

LAUGEN BUN UND
512x@+.§=-_¢
i Q&E BURGER 608G ODER 1006

GELINGGARANTIE - §12 @ + BASIC BUN UND
HEISS GELIEBT VON ALLEN Q&E BURGER 606G ODER 100G

SNACK-FANS!

BEWAHRTE BESTSELLER MIT

_ERGLEEE RS ATl ERGANZEN SIE DAS

KIT EINFACH MIT SAURER GURKE UND KETCHUP

UND ERWARMEN SIE ES IM BV Q:V.XcH FUR

2 MINUTEN IN DER MIKROWELLE. FERTIG IST
IHR »SOFORT-BURGER«!

100% BEEF

JANCy, QANCy,
| ﬁ uick & Easy
'*’dsﬁ-q' ‘*’ds-ri:"
® y ® y
Ranch Master® Gigaburger Ranch Master® Hamburger Quick & Easy Burger
Pimp up your Ranch Master® - vomm Hamburger Der ideale Allrounder fur den Take-away-Bereich: Schneller ist kein Hunger gestillt: Bereits von uns
zum Gigaburger! Mit einem deutlich gréBeren beliebt bei allen Snack-Fans! In acht verschiedenen gegart und lecker gewdlrzt, ist der Q&E Burger super-
Durchmesser, aber der gleichen beliebten Wirzung Gewichtseinheiten ist er mafRgeschneidertfur die schnell servierfertig. Die Rakete unter den Burgern!
schmeckt dieser Gigant doppelt gut. Roh, gewUrzt. Imbiss-Gastronomie. Roh, gew(rzt. Schneller geht’s nur mit unseren neuen Q&E Kits mit
Patty und Bun! Gegart, gewlrzt.

— Der beliebte Allrounder in grof3 — Allround-Genie mit leichtem Handling
— Gute Warmhaltung und Standzeit — Mit Gelinggarantie — Gegarter Burger =100 % Produktsicherheit
— GroB und top im Preis — Der ideale Burger fiir die Imbiss-Gastronomie — Besonders schnelle und einfache Zubereitung

— Mit pikanter Grillnote

AUCH ALS 100 G HALAL! | NEU!]

1809 927g 3324 | 450 62,50 8359, 989 | 1609 125g | 150g 1889, | 60g | 108g | 1409 |
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Geschmackssinfonie nac
eigener Komposition

. Ein Burger ist ein Burger ist;e

S, " Burger?Nicht ganz!'Der neue. =

: 3 : ¥ :‘n. ' y B, S R e
MACHT DEN BURGER ZU g > 4 : W, 3 RN i " Qi TN RS v Do Y
e S AT SN, o ' J . v 2 3 " \ s - " y NI W ag

. : skt o
UNSERE EXTRAS - e R

. e ' o S : Burger-Hype hat eine Welle der P
CHARAKTER-KUCHE | SO =3 B i i AN\ L R s e AP S ‘Produkt-Individualisierung mit. e
R i e 7 AP L ¥ ' & SRR D sich gebracht, die den Wettbe-
A,..\;.om e 0 S R T e s TS ¥ it S REREE G 5PN s . werb beschwingt. Erfrischende':i'
1355 S . A O TR L SRS O e A A ¢ ¢ ATy ek L £ R RS NI R I AN Andersartigkeit verleiht unserem“?{;
Rits ; ; y ; 7 5 3 : geliebten Allrounder nun eine
immer neue Personlichkeit: -
Handmade-Optik, tiberraschende =
' Zutaten, kreative Kombinationen;
' die die individualisierten
. .Bedirfnisse der Kunden erfullen.

“~
»

MIT UNSEREN 1,5 MILLIONEN

KOMBINATIONSMOGLICHKEITEN e

~ ._ A

KONNEN SIE VIELEN GASTEN |
-~ PERSONLICHE WUNSCHE | = 3

©~  ERFULLEN: " L, S
B8 SALOMON FOODWORLD® g

VERSCHIEDENE BUNS BILDEN
DEN RAHMEN FUR SPANNENDE
GESCHMACKSVARIANTEN. L&

WA

o

SN . Bl " AT, ¥ PR s MG
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UND DRAN

FUR DEN GANZ BESONDEREN SCHLIFF

Focaccia Burger Bun

MIT UNSEREN EXTRAS
BEREITEN SIE
AUGEN EINEN SCHMAUS

GAUMEN UND

Brioche Burger Bun

The Real

Burger Sauce

Verleihen Sie Ihren Kreationen
mediterrane Wirze: Mit getrock-
neten Tomaten, italienischem
Olivenodl, Meersalz und aufge-
streutem, feinem Rosmarin weckt
dieses authentisch aussehende
Burger-Brdtchen den Appetit auf
das Besondere.

— Typische Oberflache mit
Rosmarin

— Mit italienischem Olivenél

— Mit getrockneten Tomaten

und Meersalz

4,5 Inch |

Versetzen Sie |lhre Gaste in
Staunen und differenzieren Sie
sich von Ihren Mitbewerbern:

die sUBliche Note, der verlockende
Glanz - ein unvergleichlich anderes
Burger-Erlebnis. Sie fragen sich,
ob das zu wlrzigen Burgern
passt? Und wie! In den USA l&dngst
ein Kassenschlager.

— Attraktiver Glanz

— Sehr softe Konsistenz

— Leichte Vanille- und
Butternote

4 Inch

Krénen Sie lhre Burger mit der
cremigen SALOMON FoodWorld®
Burger Sauce. |hre feine Wirze
und die fruchtige Frische der
kleinen Gurkenstlckchen geben
der Sauce ihre unwiderstehliche
Note.

— Vielseitig verwendbar
— Mit Gurkenstiickchen

| 2L Gallone
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GIANT Bun

Pickled Jalaperios
Nacho Slices

Einfach das GroRte: das XL-Ham-
burger-Brotchen mit Sesam -
fUr alle GIANT- und Gigaburger-
GroBen.

— Besonders softer und
luftiger Teig

— Ohne Zusatzstoffe

— Typisch amerikanisch

| 6 Inch |

Das Original aus Mexiko:
eingelegte, geschnittene Chili-
schoten. Saftig-bissfest,
medium hot. Schenken Ihrem
Burger Temperament!

— Saftig und bissfest
— Vorgeschnitten
— Medium hot

| 2.8kg

Cheddar
Mozzarella Mix

Grillgemiise
» Mediterranean «

SAUCEN, DIPS & CO.

~ MEHR DAVON FINDEN
SIE IN UNSERER
GESAMTUBERSICHT

> AUF S.42

p

Redpeppajam®

Fifty-fifty: Cheddar und Mozzarella
ergeben die ideale Mischung

zum Fullen und Uberbacken von
Wraps, Soft-Tacos, Taco-Shells,
Nacho, Pizza, Burger und Gemuse.
Eine der wichtigsten Geschmacks-
komponenten - praktisch zum
Streuen! Lose rollend gefrostet.

— 50% Cheddar, 50% Mozzarella

— Nach Bedarf zu entnehmen -
frei rollend

1kg

Vom Antipasti-Teller stibitzt: typisch
mediterranes Grillgemuse mit

roter und gelber Paprika, Zucchini,
Auberginen, Tomaten und Zwiebeln.
Besonders aromatisch und mit
charakteristischem Biss. Perfettol!

— Mix aus 5 mediterranen
Gemisesorten

— Nach Bedarf zu
entnehmen - frei rollend

1kg |

SuB, pikant, fruchtig, frisch: das
ideale Topping fur Burger mit der
besonderen Note! Kleine rote
Paprikastlickchen verleihen der
feinen Kostlichkeit eine appetitliche
Handmade-Optik.

— SiuBpikant
— Wenig Stiickigkeit
— Pumpfahig

| 2L Gallone
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DAS
KONZEPT

SCHMECKT MAN AM REZEPT!

UNSER SACHVERSTAND -
FUR IHRE GANZ [N
SPEZIELLEN BEDURFNISSE

Die Herzenswiinsche lhrer
Kunden sind auch unsere!
Konzept und Rezept mussen sich
erganzen! Doch wir wissen:

Das ist gerade fur kleinere Unter-
nehmen leichter gesagt als getan.
Deshalb unterstutzen wir Sie

in Ihrem Konzeptgedanken nicht
nur mit passenden Rezepturen,
Patties und Buns. Sie profitieren
auch von unserem Know-how

im Service-Support und Channel
Marketing - wir helfen [hnen,

lhre Strategien an den Bediirfnis-
sen lhrer Kunden auszurichten.
D'enn die kennen wir dank unsere
Erfahrung besonders gut! '
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HOTELLERIE

REZEPTIDEE FUR IHR A-LA-CARTE-ANGEBOT
- SURF & TURF BURGER [ANGABE]
Check-in SN

WRINNOVATIVE ®8 oo
BURGERKONZEPTE

FUR ALLE VERZEHRSITUATIONEN IM HOTEL

1 100g Ciabatta 0,41
2 Gourmet Burger 1,88
3. Wildkrautersalat 0,11
4 Avocadospalten 0,40
5 Lobsterschwanz 4,83
é Cheddar Cheese Hollandaise 0,12

Wareneinsatz 7,75

Verkaufsvorschlag 28,80
GEWINNSPANNE 21,05

Flexibilitat rund um die Uhr! Hotelklchen mussen
eine Vielzahl von Ansprichen zu unterschiedlichsten
Anlassen erfldllen: vom hauseigenen Restaurant
Uber die Bar, den Roomservice und die Mitarbeiter-
verpflegung bis hin zu groBen Events. Dabei
rechnet man kldnftig mit 5,4 % Mehrausgaben der
Hotelgaste im Bereich Speisen. Eine echte Heraus-
forderung an das organisatorische und kulinarische
Geschick des Hotelkochs! Profitieren Sie vom
aktuellen Food-Trend: Burger ist das neue Must-
have! Mit unseren 1,5 Mio. Kreationsméglichkeiten
haben Sie immer das passende Angebot parat -
auch fur den gehobenen Anspruch.

Einladung fiir
lhren Gast

Mit kleinen,
attraktiven Post-
it-Botschaften
auf dem Zimmer
machen Sie
Ihren Gasten das

fddilad

R U4 Burger-Ange- Veredelung
//I//l/lll”" \ : : bot des Hauses
i ETTITTTON — schmackhaft. i Fur den A-la-carte-Bereich empfehlen wir, Elemente
e g Kleiner Aufwand - % DIES KONNTE IHNEN aus dem »Fine Dining« mit unseren Burger-ldeen zu
ot LTI mehr Umsatz! AUCH SCHMECKEN verschmelzen. So prasentieren Sie Ihr Haus als inno-
e — STEAK BURGER vativ und kreativ und generieren gleichzeitig mehr

HOMESTYLE BURGER Ausgaben vonseiten |hrer Gaste.
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REZEPTIDEE FUR IHR SNACKANGEBOT

GaumenlCltzel to 0 FRESH & CRUNCHY BAGEL [IANNGEAUBRE(;I
1 759 Sesambagel (1 Stick] 0,55
2 20g  Frischkase 0,10
3. Mohrenstreifen 0,01
4 Griner Apfel 0,04
_— 5 Crunchy Chik'n® Burger 1,06

Wareneinsatz 1,76

Verkaufsvorschlag 4,95

TANKSTELLE IFREIZEITGASTRONOMIE | BACKEREI GEWINNSPANNE 3,19

Im Stehen, im Gehen, im Auto, im Park - rund um
die Uhr. Zum Essen braucht man heutzutage nicht
mehr unbedingt einen gedeckten Tisch! Durch die
steigende Mobilitat und Flexibilitdt gewinnt Snacking
immer mehr an Bedeutung. Damit keine Langeweile
aufkommt, muss das Angebot stetig verbessert
werden. Neue Ideen sind immer gefragt! Was gibt
es da Besseres, als das aktuelle Megathema
»Burger« in das Programm aufzunehmen. Unser
Burger-Portfolio halt daftr unzahlige Moglichkeiten
bereit - auch mit wenig Personal und Equipment!

Einladung fir
lhren Gast
Nutzen Sie lhre
Kundenkontakt-
punkte zur besse-
ren Vermarktung:
Mit speziell auf Sie
DIESEL zugeschnittenen
Ideen helfen wir

Ihnen, die Auf- Die groBte Herausforderung ist es, trotz wenig Per-
merksamkeit auf sonal und Equipment eine kleine, aber feine Auswahl
Ihr Burger-Ange- anzubieten. Unsere gegarten Burger-Patties sind ein
bot zu lenken und perfekter Baustein daflr: Egal ob Chik’'n® oder Beef -
so den Absatz zu % DIES KONNTE IHNEN ihr schnelles, einfaches Handling und die hundertpro-
steigern. AUCH SCHMECKEN zentige Produktsicherheit sind Ihr Vorteill Und unsere

RANCH MASTER® HAMBURGER vielfaltigen Rezeptideen sorgen fur willkommene Ab-

QUICK & EASY BURGER wechslung ...
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|®

GEMEINSCHAFTS-
VERPFLEGUNG

REZEPTIDEE FOR IHRE INSZENIERUNG

ITALIAN BURGER [ANGABE]

........................ IN EURO

. 1. 125g.  GIANT Bun [1 Stiick)] 0,42
Attraktlv & aktiv; 2. 1409  Quick & Easy Burger (1 Stick] 1,09
3. 60g Tomaten [5 Scheiben] 0,06

4, 10g . Rucola 0,08

5. 20g Frittierte Zwiebeln 0,03

6. 20g Cocktailsauce 0,11

Wareneinsatz 1,79
.ﬂ : Verkaufsvorschlag 3,95 I"
. . . P GEWINNSPANNE 2,16 -‘

BETRIEBSRESTAURANT | KIOSK/CAFETERIAICATERING

Die Herausforderung steigt! Durch die vielen externen
Alternativen wie Imbisse und Restaurants ist es
heute nicht mehr so einfach, Gaste im Betriebsres-
taurant zu halten. Der allgemeine Burger-Boom
kommt auch in Kantinen an: Burger belegen Rang 4
der beliebtesten Gerichte in der Gemeinschafts-
verpflegung. Tendenz steigend! Nutzen Sie die riesige
Chance, Stammagaste zu Uberraschen und neue
Gaste zu gewinnen. Kein Problem - auch bei einer
grof3en Anzahl von Essen. Wir unterstltzen Sie

auch gerne in der Kundenkommunikation - damit
sich herumspricht, was bei Ihnen geboten wird!

Einladung flr

lhren Gast

Schutteln Sie den alten
»Kantinen-Stempel«
ab: Mit Frontcooking-
Events und Burger-
Themeninseln
Uberzeugen Sie lhre

Gaste und sorgen Nur 4 Minuten Tipp fiir das perfekte Patty

fUr eine anregende —

und gleichzeitig Mit unserem neuen, gegarten _
sinnlich-entspannte Quick & Easy Burger 140g PATTIES AUF GUT VORGEHEIZTER BRATPLATTE

Lunch-Atmosphare. meistern Sie auch StofRzeiten per- AUF JEDER SEITE BEI 185°C CA. 3 MINUTEN AN-
fekt: einfach fUr 4 Minuten in BRATEN. DANACH KUHL STELLEN (+4°CJ]. NACH
den Kombidampfer geben - fertig! SECHS STUNDEN DIE GEKUHLTEN PATTIES IM KOMBI-

DAMPFER BEI 128°C [TROCKENE HITZEJ SIEBEN
MINUTEN LANG REGENERIEREN. AB JETZT HALTEN
SICH DIE PATTIES DARIN ETWA EINE HALBE
STUNDE LANG WARM, OHNE IHREN BISS ZU VERLIEREN.
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SYSTEM-
GASTRONOMIE,

SZENE-
GASTRONOMIE

Staunen inklusive:

DIE SENSATIO
KOMMT AUF

©

REZEPTIDEE FOR IHREN BURGERTREND

AUF MESSERS SCHNEIDE [ANGABE]

................ IN EURO

DEM TEllER 1. Brioche Burger Bun (1 Stick) 0,37

2. 150g Homestyle Burger 1,24

3. 15g  Salat 0,08

ERLEBNISGASTRONOMIE 4. 129 Rote Tomaten [1 Scheibe] 0,01

5. 129 . Gelbe Tomaten (1 Scheibe] 0,02

6. 129 Zwiebeln 0,02

Erlebnis und Genuss - das sind die zwei Besonder- 7.  15g  Griines Pesto 0,25

heiten, um die sich die Szene-, Event- und Systemgas- 8. 920g Getrocknete Tomaten 0,16

tronomie drehen. Der Anspruch an kreative Rezepturen 9. 20g Redpeppajam® 0,09

und spannende Inszenierungen ist unvergleichlich Wareneinsatz 2,23

grof3. Der Standard-Burger genlgt heutzutage nicht Verkaufsvorschlag 11,95

mehr, um sich abzugrenzen, denn 10 von 15 Erlebnis- GEWINNSPANNE 9,72
gastronomen bieten Burger an. Doch der kultige

Burger bietet die perfekte Ausgangsbasis, um mit
wenigen Zutaten eine Uberraschende Bandbreite von
sUR Uber fruchtig bis feurig und scharf anzubieten.
Lassen Sie sich von unseren Ideen inspirieren - indivi-
dueller geht’s nicht!

Einladung fir

Ihren Gast

Mit groBen und klei-

nen Inszenierungen KnaCken Sie die

schaffen Sie eine . .

personliche Bindung geheimen Codes Ihrer Gdste!

zu lhren Gasten und AN
den Wunsch, immer - Verstehen, wie der Kunde / AUCH SCHMECKEN
wiederzukommen. CI.ILIHAR‘I’-ﬁ"'@ CODE tickt: Mit unserem Culinary HOMESTYLE BURGER
Materialien fur Code erfullen Sie Ihren GIANT BURGER
Gewinnspiel- und Gasten die geheimsten Wunsche. Die ihm zugrunde

Treueaktionen be- liegende Limbic Map® gibt Ihnen Einblick in den Teil

kommen Sie bei uns! des Gehirns, der fuUr GefUhle zustandig ist: Fantasie
und Genuss, Disziplin und Kontrolle oder Abenteuer
und Thrill - in welcher Stimmungslage ist Ihr Kunde
heute? Holen Sie ihn mit der passgenau inszenierten

MenUrezeptur dort ab - wir beraten Sie gerne!
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Jedes Detail ist entscheidend.
Damit Sie bei der Suche nach
Ndhrwerten, Allergenen
und Zubereitungen nicht den
Uberblick verlieren, haben
wir'/diese Informationen auf den
| beiden folgenden Seiten in
kompakter Form fir Sie zusam-

™
|




Produktname

Homestyle Angus Burger

Crunchy Chik’n® Burger

(o]
w

Chik’n® Burger Deluxe

o)
N

GIANT Burger

(o]
o

Gourmet Burger

Homestyle Burger

o
~

HITBURGER® Plus

(o]
(oo}

HITBURGER® Classic

Ranch Master® Gigaburger

[N
(e}

Ranch Master® Hamburger

Ranch Master® Hamburger Halal

[N
[EN

Steak Burger

B
N

SUNNY VEGGIE BURGER®

[N
w

Quick & Easy Burger

Quick & Easy Burger

=== (uick & Easy Burger Basic Kit

=== (Quick & Easy Burger Laugen Kit

Art.-Nr.
85048 00

8492100

84649 00

8494400

8500600
8500500
84 830 00

84926 00

8494100
84942 00
8494300

84817 00
85019 00
8482100
84822 00
84823 00
84920 00
8502100
85022 00

8500200
8502400

85226 00
85228 00
1113215

80311 00
80353 00
80358 00
80365 00
11127 00
70 436 00
80363 00
80 364 00

8122400

84939 00
84940 00

84945 00

85046 00
84918 00
85045 00

85047 00

85026 00

8504710

8502610

Einheit
2009 x 27 St.=5,4kg

4x15kg=6,0kg
(15kg=15-175t.4909)
4x15kg=6,0kg
(1,5kg=10-12St.a1350)

4x10kg=4,0kg
(1,0kg=10-12St)

1809 = 28 St. = 5,04kg
2269 > 20 St. = 4,52 kg
3399 *16 St. = 5,42kg

1609 x 22 St.=3,52kg

1509 =36 St. =5,4kg
2009 =27 St. =5,4kg
2509 = 23 St. =5,15kg

509100 St.=5,0kg
62,50 %80 St.=5,0kg
109 =72St.=5,04kg
80¢ =60 St.=4,8kg
909 =50 St.=4,5kg
1009 x50 St.=5,0kg
125 <40 St.=5,0kg
1809 =25St.=4,5kg

180 * 25 St.=4,5kg
2269 % 215t.=4,75kg

1809 =25St.=4,5kg
2279 x20St.= 4,54kg
332g=155t.=4,98kg

459 = a.100 St. =4,5kg
62,59 % (a. 80 St.=5,0kg
83,50 % ca. 60 St. =5,01kg
909> ca. 56 St. =5,04kg

1009 * ca.50 St. =5,0kg

1259 % ca. 40 St. = 5,0 kg

1509 = ca. 30 St. = 4,5kg

1809 x25St.=4,5kg

1009 * ca.50 St. =5,0kg

1809 =25St.=4,5kg
2269 21St.= 4,75kg

2x13kg =2,6kg
(1,5kg=10St.)

60960 St.=3,6kg
1009 x40 St. = 4,0kg
1409 = 25St.=3,5kg

60 g = 12 Patties
a.71g x12 Buns =157 kg
100 g = 12 Patties
. 71gx12Buns =2,05kg

60 g = 12 Patties
a.80g %12 Buns =1,68kg
100 g = 12 Patties
a.80g x12Buns =2,16kg

Inch

4-45
45-5
45-5

35
4-45
4-45
4-45
4-45
4-45
45-5

45-5
45-5

56

35
35-45
4-45
4-45
4-45
45-5

4-45

45-5
45-5

35-4

4-45
45-5

45

&

Kartons pro Lagen pro

Palette

110

12

12

120

120

10
10

121

Palette

NAHRWERTE (100 G / ML ENTHALTEN DURCHSCHNITTLICH:)

Kartons  Energie

prolage kJ
1

n22

903

573

1168

1102

122

1122

1027

1168

1168
917

676

keal

210

215

282

265

210

268

210

U7

282

282
220

261
261
261

283

281

212

269

Fett
224

109

559

239

21g

229

219

229

209

239

239
169

6,89

209
209
209

129

l4g

129

14g

Davon gesittigte

Fettsauren

949

1749

094

9,79

9,09

949

9,09

9449

8,8¢

964

964
6,89

0,69

859
8,5¢
859

429

409

509

SEITE 41

Kohlen-  Davon

hydrate  Zucker
0lg 0g
189 0g
0,79 0,79
069 0,29
0lg 0g
0lg 09
08¢ 0,44g
0lg 0g
08¢ 0,59
044 019
044 0lg
0lg 0g
239 539
309 0,79
300 0,79
309 0,79
309 500
249 259
259 279
209 2,29

EiweiB

189

139

219

189

199

189

199

189

169

189

189
199

1,29

17g
179
17g

149

159

159

Salz

0.259

119

179

1,29

0199

0.259

1,29

0,659

2,09

1,29

1,29
0,609

099

149

139

v

v

= Neue Produkte "V =glutenfrei / laktosefrei

+ = enthalt Gluten/Laktose
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[ 1]
% UNSER KOMPLETTES SORTIMENT ZUM DOWNLOAD
WWW.SALOMON-FOODWORLD.COM/SORTIMENTSKATALOG.HTML

TOPPINGS & SAUCEN

PALETTENFAKTOR NAHRWERTE (100 G / ML ENTHALTEN DURCHSCHNITTLICH:) LUBEREITUNG ALLERGENE’

Kartons pro Lagenpro Kartons Energie Energie davon gesdttigte  Kohlen-  davon = /

Produktname Art.Nr.  Einheit Inch @ Palette Palette prolage kJ keal Fett Fettsauren hydrate  Zucker EiweiB  Salz % G- y @ Gluten Laktose
Brioche Burger Bun 8488320 20%80 g=1,6kg 4. 68 17 4 1387 330 - 10g 704 51g 109 1149 11g + +
Focaccia Burger Bun 8473420 30x80g=24kg 45 o 68 17 4 1188 281 439 049 49¢ 559 989 : 129 . . + J
GIANT Bun 8473410 1259 % 24 5t.=3,0kg b 52 13 4 1209 286 5,60 054 49¢ 159 879 : 139 . . + v

Produktname
Beef Topping »Lemon & Chilli« 84 84800 4x10kg=4,0kg . 110 10 I 899 2160 14g 6,39 244 0849 209 : 15g: . . . v +
Cheddar Mozzarella Mix 8515500 10x1,0kg=10,0kg 48 6 8 1370 330 © 269 179 0g 0g 249 ¢ 15¢ g +
m Grillgemiise »Mediterranean« 84760 00 5x1,0kg=50kg . 88 1 8 14 27: 03¢ 0lg 3749 344 149 0g: o . . . v v
Pickled Jalapefios Nacho Slices 8474699 6x2,8kg=16,8kg . 40 8 5 114 27 0lg 0,09 419 394 09g: 1lg g v

(keine Tiefkihlware)

Nachos »Lemon Spice« 8474300 10x4509=45kg 20 4 5 2072 495 : 22g 419 679 1,69 649 : 024q v J
m Beer Battered Onion Rings 8427400 6>1,0kg =6kg 54 6 9 954 221 : 109 129 30g 4749 369 INg: e . . . + +

»Thin Cut«

Produktname
Asia Sauce 8488300 6x2,01(247kg) = . 50 5 10 799 188 0g 0g 419 389 0g: 3lg v v

(keine Tiefkuhlware) 12,01 (14,82 kg)

Chunky Salsa 8474400 6x2,01(21kg) = J 50 5 10 144 34 0g 0g 6,79 419 13g: 2lg J J

(keine Tiefkuhlware) 12,01 (12,6 kg)

Guacamole Classic 8474100 12x5009=6,0kg 81 9 9 801 194 179 279 849 234 17g : 04249 v v

»Extreme Supreme« (Avocado Dip)

Mango Dip 8499900 6x2,01(237kg) = J 50 5 10 833 196 0g 0g 49q 219 0g: 259 J J

(keine Tiefkuhlware) 12,01 (14,2kg)

Redpeppajam® 8499800 6x2,01(2,55kg) = 50 5 10 834 196 0g 0g 48¢ g 069 1lg v v

(keine Tiefkuhlware) 12,01 (15,5kg)

The Real Burger Sauce 8488310 6x2,01(2182kg) = J 50 5 10 1490 359 ¢ 299 199 239 209 089 : 3lg J J

(keine Tiefkuhlware) 121(13,092kg)

01 02

»
s’@ ..3,

= Neue Produkte " v = glutenfrei/ laktosefrei + = enthalt Gluten/Laktose
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SIE HABEN FRAGEN?

WIR BERATEN SIE GERNE!
§,008000.7256666

Notizen




